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¢Por qué buscar el impacto en nuestra estrategia?

Porque es una manera de garantizar, desde el disefno de la investigacion, que buscamos
contribuir de una forma demostrable, con una investigacion de excelencia, a la sociedad

Economic and Social Research Council (ESRC) UK

Ambitos Tipos Impact Toolkit
P ‘ ’
Academico Instrumental
Economico Conceptual
g Economic
Sl » and Social
Desarrollo de Research Council

capacidades


https://www.ukri.org/councils/esrc/impact-toolkit-for-economic-and-social-sciences/
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Key Impact Pathways | Horizon Europe

Conjunto de indicadores y metodologias disefiados para evaluar y comunicar el impacto de los programas de investigacion e innovacion.

Impacto
e Generar nuevos - + cientifico
conocimientos de alta calidad

e Fortalecer el capital humano en
[+D+i

e Fomentar la difusién del
conocimiento y la ciencia abierta

e ® e Generar crecimiento basado en la
innovacion

Impacto
social

e Crear mds y mejores trabajos

e Aprovechar la inversidn en I+D+i
+

e Abordar las prioridades politicas de la UE y los desafios globales a través de la
|+D+i

e Hacer llehar los beneficios y el impacto a través de las misiones de [+D+i

o Fortalecer la aceptacion social de la [+D+i en la sociedad
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Dimension temporal del impacto

OUTPUTS - Productos

Corto plazo

OUTCOMES - Resultados

Medio plazo

IMPACTS - Impactos -

Largo plazo B
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Ejemplo en un proyecto: Desinformacion energias renovables

OUTPUTS - Productos 1. Publicaciones e informes técnicos que describan los métodos de
Corto plazo deteccion de desinformacion en el ambito de las energias renovables.

2. Desarrollo de una plataforma digital y un conjunto de indicadores que
permitan monitorear en tiempo real la difusion de desinformacion.

OUTCOMES - Resultados 1. Fortalecimiento de la capacidad analitica y de respuesta.

Medio plazo 2. Mejora en la toma de decisiones para contrarrestar la desinformacion
sobre las energias renobables.

IMPACTS - Impactos 1. Aumento de la confianza publica y la adopcidn de energias renovables
Largo plazo por parte de los ciudadanos.

2. Contribucion a la sostenibilidad y la lucha contra el cambio climatico.




-------------

3 estrategias

1

Facilita que Comunica
te de manera Mide los
encuentren integral resultados
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La primera estrategia, es que te encuentren
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La primera estrategia, es que te encuentren

e Eluso deidentificadores persistentes se ha generalizado en los procesos de

difusion cientifica.

e Los PIDs son cédigos que identifican de manera exclusiva en el ambito digital Quién
a un investigador, publicacion u organizacion lo que permite desambiguar
referencias documentales. d
e Son
Qué

o Persistentes: buscan garantizan la recuperabilidad permanente de la
informacion (soportes institucionales y no gubernamentales)
o Procesables: permiten que un navegador web conduzca a la fuente

identificada.

e En definitiva, facilitan la encontrabilidad y recuperabilidad de los objetos

digitales y la asociacion con los agentes que intervienen en su produccion.



Y que encuentren, tu casa, y tus cosas....

Hay diferentes tipos de identificadores persistentes, en funcion de su uso:

Autores

/

WoS ResearcherlD

ELSEVIER

Qci Profiles

[ ] Scopus

MDPI Author ID

l@op

Scopus Author ID

Publicaciones

Identificadores uniformes de recursos (URI)

Archival Resource Key (ARK)

Identificador de objetos digitales (DOI)
Magnet link4

Nombres de recursos uniformes (URN)
Identificadores de recursos extensibles (XRI)
Localizadores Uniformes de Recursos
Persistentes (PURL)

Identificadores de herencia de software5
(SWHID)

doi Foundation

o

N
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Organizaciones

Global Research Identifier Database

e
g8 Crossref
Funder Registry

WIKIDATA

<
A



https://orcid.org/0000-0002-5869-3116
https://www.webofscience.com/wos/author/record/729747
https://www.scopus.com/authid/detail.uri?authorId=57773011100
https://loop.frontiersin.org/
https://sciprofiles.com/
https://www.doi.org/
https://doi.crossref.org/servlet/useragent
https://ror.org/
https://www.grid.ac/
https://www.crossref.org/services/funder-registry/
https://www.wikidata.org/wiki/Q2000629
https://colab.research.google.com/drive/13YHRR4b1NRfHD4dmVwPXvmQ6wImy6Fj1?usp=sharing

Manuel GERTRUDIX (0000-0002-5869-3116) ~ B2 FoLLowiG

Universidad Rey Juan Carlos (01v5cv687), Madrid, SPAIN

Verified email at urjc.es - Homepage
Digital Communication  Scientific Communication Data Journalism Comunicacion digital
Comunicacién




Un Web of ScienceResearcherID es un identificador Unico que diferencia a los
investigadores en Web of Science.

2 Clarivate English v & Products

Web of Science” Search Research Assistant (T3 Signin
DOCUMENTS RESEARCHERS

Name Search

Last Name * ‘ First Name and Middle Initial(s)

| + Add name variant

‘ X Clear ‘ Search
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ROR | Ejemplo

R https://ror.org/01v5cv687

Universidad Rey Juan Carlos

ORGANIZATION TYPES LOCATIONS

Education, Funder Madrid (GeoNames ID 3117735), Spain
OTHER NAMES WEBSITE

Aliases https:/www.urjc.es/

King Juan Carlos University (en)
OTHER IDENTIFIERS

Labels
Rey Juan Carlos University (en) GRID grid.28479.30
Acronyms ISNI 0000 00012206 5938

URJC Crossref Funder ID 501100007511
Wikidata Q2000629

RELATIONSHIPS

Child Organizations
Instituto de Investigacion en Cambio Global

Some record data is not displayed in this view. See JSON view for full record data

Record last modified 2024-12-11. Is there an issue with the data on this record? Suggest a change



https://ror.org/01v5cv687

Actividad .4

\
-
i Indicadores

. 3 persistentes




Indicadores persistentes Actividad

#i Products

Objetivo: Comprobar nuestros perfiles en ——
los principales identificadores persistentes Web of Science e S @D & tonee S~

Search >  Author Profile

My Web of Science
3 Marked List

£0  View your search history

Pasos: o s : Manuel

Gertrudix ¢ Profile summary

My researcher profile # EDIT dix, M el) ents

1. Accede a ORCID &

My records A

2. Accede a WoS Research ID &

Web of Science Core Collection metrics @

3. Accede a Scopus Profile &
4. ;Esta todo en orden?

5. Pasa a la pantalla siguiente, y
responde a unas cuestiones &



https://orcid.org/
https://clarivate.com/products/scientific-and-academic-research/research-discovery-and-workflow-solutions/researcher-profiles/
https://www.scopus.com/search/form.uri?display=basic#basic
https://app.wooclap.com/TGMFZC?from=instruction-slide
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La segunda estrategia: Comunica de manera integral

Fundamentos de Bibliometria Narrativa

La Bibliometria narrativa es una técnica que te permite, usando R

Delgado-Vazquez* ("' y Wenceslao Arroyo-Machada'

indicadores bibliométricos, crear el relato narrativo que defiende y e o T e

Valéncia 3 L , U Pablo Olavide

V.1. Publicado el 15 de enero de 2024
doi: 10.5281/zenodo. 10512837

expone tus contribuciones cientificas. Dota de sentido a los numeros. e s e

la evolucion de la e on cientifica, la de como DORA y
CoARA en la configuracion de précticas éticas y responsables en la academia, asi como su
asimilacion por las pol'mcas cientificas espafiolas. Este conecta dicho contexfo con las

de la a la 6n hacia un enfoque mas
integrador que defiende l'a necesidad de un equmbno entre métodos cuanfitativos y
c en la de la enfatiza como el Curriculo

. . . . . , .
e Herramienta para el uso responsable de indicadores bibliométricos por Horsi b 7o i e et it e

Se propone la Bibliometria Narrativa, definida como la util ion de i
para generar relatos y narrativas que permitan la defensa y exposicion de un curriculum
. . c/enrrf fico y/o de sus aporfaciones individuales en s/ marco de un proceso de evaluacion
parte de evaluadores e investigadores e s ke ket oy et s o)
O crenfrfrcar Esfe se ofrece por tanto, corgu ]una herramienta !n!mdqctgna

ara e ara un uso e los

p 3 Metrrcas R: . DORA, CoARA Bibliometria Evaluattva Curriculo

« 7 P d °
e Creacion de un curriculo narrativo

1. El nuevo marco evaluativo

1.1. Los vientos del cambio

En el mundo de la evaluacion cientifica se ha desarrollado un nuevo modelo de evaluacion

D t durante los dltimos afios que se articula en tres fases claramente definidas. La primera
OCU men S fase se caracteriza por la publicacién de una serie de manifiestos y declaraciones, que

':‘ pomm  ore FECYT S:JYI}I;ICULUH culminan en la consolidacion de un movimiento hacia el uso responsablg dg meétricas
(Pérez Esparrells et al., 2022). En la segunda etapa se observa una asimilacion de los

=

L] : NORMALIZADO

Résumé for RESEaI‘Ch and Innovation (R4Rn manifiestos asi como un creciente compromiso, por parte de algunas instituciones, en el
t I t desarrollo de indicadores mas sofisticados y de practicas evaluativas éticas y mas
em[! ate . » . - adaptadas al contexto especifico de las evaluaciones. La tercera fase implica la
6C0m0 generﬂ mi C ‘ A dESde EI Edltor C i‘ Iq de FECYT? institucionalizacion de estos principios mediante la creacion de alianzas como la CoOARA

Microsoft Word, 37 KB Las siglas CVA corresponden a Curriculum Vitae Abreviado. E| CVA AEI es el modelo de CV que se solicita (Coalition for Advancing Research Assessmem)', Que representa la formalizacion de las
en las convocatorias de la Agencia Estatal de Investigacién (AEl). Esta plantilla normalizada puede aspiraciones y valores del movimiento Open Science en esfructuras organizativas

If you cannot open or read this document, you can ask for a obtenerse a través del Editor de FECYT (http://cvn.fecyt.es/editor). Para generar el CVA AEl desde la e A D1 o e e
different format. aplicacién del Editor CVN hay gue seguir los siguientes pasos: proceso de la evaluacion cientifica; unos cambios guiados fundamentalmente por la
utilizacion de juicios cualitativos y peer review, en detrimento del uso de indicadores
bibliométrico (Torres-Salinas et al., 2023)

Royal Society’s Résumé for 253 Researchers (R4R) CVA - CVN (FECYT)
Torres-Salinas, D., Ordufia-Malea, E., Delgado-Vazquez, A., &
Arroyo-Machado, W. (2024). Fundamentos de Bibliometria
Narrativa (v.1). Zenodo.
https://doi.org/10.5281/zenodo.10512837


https://zenodo.org/records/10512837
https://www.ukri.org/publications/resume-for-research-and-innovation-r4ri-template/
https://cvn.fecyt.es/editor/#HOME

Dimension Aportacion
Citacion
Usoy lectura

Influencia o adopcion social
Visibilidad social

Impacto

Calidad

Acceso abierto

Ciencia abierta

Lista de posibles métricas, fuentes y dimensiones para evidenciar el valor
de cada aportacion Sexenios 2024 (ANECA 2024)

Acceso y ciencia

Medio de difusion :
abierta

Sexenios 2024: Métricas, fuentes y dimensiones para evidenciar el valor de
cada aportacion © 2023 by Ciberimaginario is licensed under CC BY 4.0
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Y considera la diversidad
de métricas, fuentes y
dimensiones que nos
permiten mediry
comprobar el impacto, de
manera dinamica, de lo
gue hacemos


https://www.aneca.es/documents/20123/238516/BOE-A-2024-26587_criterios.pdf/6971b8c5-589b-e760-f870-5ee3892e47f9?t=1736258651086
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/?ref=chooser-v1

NUmero de citas recibidas considerando el afio de publicacion, la tipologia
documental y la disciplina.

Contexto/narrativa * Porcentaje de citacidn respecto al promedio mundial, u
otras referencias (geograficas o disciplinares).

Fuentes

-
@ &afs  Scival

. el e
Dimensions InCites

Citation Ratio (FCR) Field-weighted Normalized Citation
Citation Impact Impact (CNCI)
(FWCI)



https://badge.dimensions.ai/?_ga=2.200003622.925367062.1701966085-1208471255.1701966085#build
https://ions/folders/23000031268
https://incites.clarivate.com/
https://ions/folders/23000031268
https://ions/folders/23000031268
https://www.scival.com/

NUmero de citas recibidas por la aportacion excluyendo las autocitas.

Fuentes .
©® Dialnet D Google

Contexto/narrativa | métl’lcaS DlmenSIOnS Académico

e Citasrecibidas por parte de
autoras/es influyentes m
ELSEVIER

Citas recibidas en publicaciones Scopus’
influyentes

OpenCitations
WEB OF SCIENCE

Citas recibidas en secciones
influyentes (metodologia,

discusion) &' CONNECTED PAPERS S cit e
I

Citas recibidas el Gltimo/primer

~ § SEMANTIC SCHOLAR
ano



https://dialnet.unirioja.es/metricas/
https://app.dimensions.ai/
https://scholar.google.es/schhp?hl=es
https://opencitations.net/
https://www.elsevier.com/products/scopus/metrics
https://www.webofscience.com/wos/alldb/basic-search
https://www.connectedpapers.com/
https://www.semanticscholar.org/
https://scite.ai/

Posicion (decil, tercil, cuartil) en el que se encuentra una aportacion
en un listado de aportaciones ordenadas por citas recibidas.

Fuentes

E D | a | ﬂ Et C gg;;g;gsate

Incites Essential

ContGXto/narrativa | m ét rlcas Science Indicators

e Lugarde laaportacionen el
listado correspondiente,
indicando el tamano del listado
y/o el prestigio de la fuente que . ™
genera el listado. InCites



https://dialnet.unirioja.es/metricas/
https://clarivate.com/products/scientific-and-academic-research/research-analytics-evaluation-and-management-solutions/essential-science-indicators/
https://incites.clarivate.com/

Autoria no académica o contribuciones de no académicos/as explicitamente
reconocidas en publicaciones cientificas.

Contexto/narrativa Diversidad de los grupos sociales o instituciones no académicas involucradas.

Fuentes

ecsa|=:- Scistarter

Science we can do together.

a2 haciendo cienc

SP@TTERON - 'be"C'V'S ZQQNWERSE



https://scistarter.org/
https://www.ecsa.ngo/
https://ibercivis.es/
https://www.zooniverse.org/
https://www.spotteron.net/

NUmero de menciones recibidas por la aportacion en documentos no
académicos por agentes sociales, culturales, economicos o politicos. Por
ejemplo: documentos normativos, patentes, informes politicos o de
implementacion de politicas publicas, noticias en medios, guias clinicas, etc.

Fuentes

@PLUMX

Contexto/narrativa

e Beneficiosy trascendencia que LENS. ORG
ha generado fuera de la ]

academia.

e Relevanciay alcance de las
organizaciones que hacen uso de
la aportacion.



https://plu.mx/
https://www.lens.org/
https://www.overton.io/

Existencia de una copia legible por maquina de la aportacion recogida en una
o mas plataformas de acceso abierto.

Contexto/narrativa ¢ Relevancia de la plataforma.
e Métricas de uso de la aportacion en cada plataforma.

e Vinculacién de la aportacidn con otras aportaciones (publicaciones,
conjuntos de datos, programas de ordenador, modelos de aprendizaje

automatlco

Fuentes

Repositorios institucionales,
tematicos o generalistas de

~
acceso abierto. I'm e ciencia )} o e
) ¢] s

Plataformas editoriales de InvestigaM Datos URJC

publicacién en acceso
abierto (modelo “diamante”,
etc.)

o Rele;/ancia a r \1V U RECQLECTA

LECT R A& AFE RT

Directorio de repositorios institucionales REBIUN



https://burjcdigital.urjc.es/
https://zenodo.org/
https://edatos.consorciomadrono.es/
https://www.rebiun.org/directorio-repositorios-institucionales
https://arxiv.org/
https://buscador.recolecta.fecyt.es/

Obtencion por parte del medio de difusion de un reconocimiento a la
calidad de su proceso de trabajo.

Fuentes Calidad en
Ceaq)z:-
Contexto/narrativa gy a Academic
S Sﬂ;“:l;mg
A

e Relevancia de los premios

e Relevanciade los

reconocimientos recibidos por el DOAJ &, ‘m Loy

medio de difusion en el tiempo. oo
Scholarly
Publishers
Indicators



https://calidadrevistas.fecyt.es/
https://www.doabooks.org/
https://doaj.org/
https://www.fecyt.es/es/tematica/sello-de-calidad-en-edicion-academica-cea-apq
https://spi.csic.es/

Nimero de visualizaciones descargas, visitas, inclusion en catalogos
bibliotecarios, entre otros, considerando distintas plataformas digitales de

comunicacion.

Contexto/narrativa * Numero de paisesy ciudades diferentes desde donde se ha
usado una aportacion.

Fuentes

directory of OPEN nn\
DOAJ & 23 Zredalyc
00

ED'B Red |Iberoamericana m

de Innavacian y Conocimiento Cientifica



https://www.doabooks.org/
https://doaj.org/
https://www.redalyc.org/
https://recyt.fecyt.es/index.php/index/listJournals/
https://www.redib.org/
https://zenodo.org/

NUmero de interacciones sociales recibidas por la aportacion desde medios
de comunicacion o plataformas de redes sociales.

Fuentes o Altmetric KUDOS CJ

Contexto/narrativa

e Descripcion detallada de la
audiencia con la que se ha EResearchGate & Academia.edu

interaccionado.

 Resaltar: variedad geogréfica,

lingtiistica e influencia. . ,
Sitios web de medios

de comunicacidén

2

WIKIPEDIA



https://www.altmetric.com/solutions/free-tools/free-badges-for-individual-researchers/
https://www.growkudos.com/
https://www.researchgate.net/
https://www.academia.edu/
https://www.wikipedia.org/
https://news.google.com/

Visibilidad de un medio de difusion a partir del impacto cientifico de sus
publicaciones individuales.

Contexto/narrativa ¢ Posicion (decil, tercil, cuartil) del medio

Listado de medios ordenados por Impacto.

Fuentes

® Dialnet

ELSEVIER

L Scopus’
| métricas WEB OF SCIENCE

IDR JIF (Journal Impact Factor) Citescore

JCI (Journal Citation Scimago Journal Rank
Indicator)



https://dialnet.unirioja.es/metricas/
https://www.elsevier.com/products/scopus/metrics
https://www.webofscience.com/wos/alldb/basic-search
https://soporte.dialnet.unirioja.es/portal/es/kb/articles/idr-%C3%ADndice-dialnet-de-revistas
https://soporte.dialnet.unirioja.es/portal/es/kb/articles/idr-%C3%ADndice-dialnet-de-revistas
https://soporte.dialnet.unirioja.es/portal/es/kb/articles/idr-%C3%ADndice-dialnet-de-revistas

Porcentaje de personas afiliadas a instituciones extranjeras.

Contexto/narrativa

Fuentes

Relevancia de las personas pertenecientes a un comité editorial.

El propio medio de difusion o un producto externo con informacion
de medios de difusion.

Esta informacion se localiza, habitualmente, en el About de las
revistas, dentro de la informacidn del Equipo editorial y de los
Consejos asesores editoriales y cientificos.




(D) Citacion (C) Citas

e Citas recibidas por parte de
autoras/es influyentes

e Citasrecibidas en
publicaciones influyentes

e Citas recibidas en secciones
relevantes (metodologia,
discusion)

e Citas recibidas el
ultimo/primer ano

Aportacion

B Dialnet O Go gle

| métricas Dimensions i

e
T | b
") .
ELSEVIER
®
Scopus

OpenCitations

@ OpenAlex SCite_

¥
o' CONNECTED PAPERS |V sryanric scHoLAR


https://dialnet.unirioja.es/metricas/
https://app.dimensions.ai/
https://scholar.google.es/schhp?hl=es
https://opencitations.net/
https://www.scopus.com/record/pubmetrics.uri?eid=2-s2.0-85090208315&origin=recordpage
https://www.webofscience.com/wos/alldb/basic-search
https://www.connectedpapers.com/
https://www.semanticscholar.org/paper/Immersive-Environments-and-Virtual-Reality%3A-Review-Rubio-Tamayo-G%C3%A9rtrudix-Barrio/92dfa9b35c8e8d9d80eefbe3964b3b02a15597ed
https://scite.ai/reports/immersive-environments-and-virtual-reality-RVvkrvG
https://explore.openalex.org/works?filter=authorships.author.id%3Aa5101398828

(D) Citaci()n (C) TIpO de Citas Aportacion

e NUmero de citas recibidas D

considerando el ano de Dimensions Field Citation Ratio
publicacion, la tipologia (FCR)
documentaly la disciplina

Field-weighted

e Citas normalizadas Sy SCi Citation Impact
: . o (FWCI)
e Porcentaje de citacidn

respecto al promedio
mundial, u otras referencias Normalized Citation

(geograficas o disciplinares) InCites’ Impact (CNCI)



https://badge.dimensions.ai/?_ga=2.200003622.925367062.1701966085-1208471255.1701966085#build
https://badge.dimensions.ai/details/id/pub.1091924105
https://incites.clarivate.com/
https://www.scival.com/

Aportacion

(D) Citacion (C) Percentil

Contexto/narrativa

e Posicion (decil, tercil, cuartil)
en el que se encuentra una ® Dialnet Y caivate
aportacion en un listado de y
aportaciones ordenadas por
citas recibidas.

Incites Essential

| métrlcas Science Indicators

e Lugar de la aportacion en el

listado correspondiente, 4@ ELSEVIER
indicando el tamafio del y by S
listado y/o el prestigio de la InCites

fuente que genera el listado.



https://dialnet.unirioja.es/metricas/documentos/ARTREV/3995630
https://clarivate.com/products/scientific-and-academic-research/research-analytics-evaluation-and-management-solutions/essential-science-indicators/
https://incites.clarivate.com/
https://www.scopus.com/record/display.uri?eid=2-s2.0-84962425641&origin=inward&txGid=a88524ebc89384091609df0678e74c02

Aportacion

(D) Uso y lectura (C) Visualizaciones

~gq|nagﬂol‘w'ﬁ!![Vc.g

e Numero de visualizaciones o om Bredal
descargas, visitas, inclusién g s 2.3 “redalyc
en catalogos bibliotecarios,
entre otros, considerando
distintas plataformas digitales

)
de comunicacion. & RECYT

e Numero de paises y ciudades

diferentes desde donde se ha
usado una aportacion. # DOAJ:x

TRUSTED



https://www.doabooks.org/
https://doaj.org/
https://www.redalyc.org/
https://recyt.fecyt.es/
https://zenodo.org/

(D) Influencia o adopcion social (C) Menciones Aportacién

Contexto/narrativa

e Numero de menciones

<7
recibidas por la aportacién en WPLUMX

documentos no académicos

por agentes sociales, culturales,
economicos o politicos. LENS.ORG E) paperbuzz

e Por ejemplo: documentos
normativos, patentes, informes
politicos o de implementacion
de politicas publicas, noticias
en medios, guias clinicas, etc.

Overton



https://plu.mx/plum/a/?elsevier_id=2-s2.0-85090208315&theme=plum-scopus-theme
https://www.lens.org/lens/search/scholar/list?q=ids.doi:10.1016%2Fj.jclepro.2023.138820
https://www.overton.io/
https://profiles.impactstory.org/u/0000-0002-5869-3116
https://paperbuzz.org/details/https://doi.org/10.3390/mti1040021

Aportacion

(D) Visibilidad social (C) Interacciones sociales

e Numero de interacciones
sociales recibidas por la
aportacion desde medios de
comunicacion o plataformas de
redes sociales.

0 Altmetric KUDOS CJ

mResearchGate & Academia.edu

e Variedad geografica, lingliistica
e influencia.

Sitios web de medios

- de comunicacién
WIKIPEDIA



https://dimensions.altmetric.com/details/99232474
https://www.growkudos.com/hub/269483/publications
https://www.researchgate.net/
https://www.academia.edu/
https://www.wikipedia.org/
https://news.google.com/

(D) Impacto (C) Visibilidad

e Visibilidad del medio de
difusion a partir del impacto
cientifico de sus publicaciones
individuales.

e Posicion (decil, tercil, cuartil)
del medio Listado de medios
ordenados por Impacto.

Medio de
difusion

® Dialnet

| métricas ';

WEB OF SCIENCE

JIF (Journal Impact Factor)
JCI (Journal Citation

ELSEVIER Indicator)

Citescore
Scimago Journal Rank


https://dialnet.unirioja.es/metricas/
https://www.scopus.com/sourceid/21100905832
https://mjl.clarivate.com/search-results?issn=1697-8293&hide_exact_match_fl=true&utm_source=mjl&utm_medium=share-by-link&utm_campaign=journal-profile-share-this-journal
https://soporte.dialnet.unirioja.es/portal/es/kb/articles/idr-%C3%ADndice-dialnet-de-revistas
https://soporte.dialnet.unirioja.es/portal/es/kb/articles/idr-%C3%ADndice-dialnet-de-revistas
https://soporte.dialnet.unirioja.es/portal/es/kb/articles/idr-%C3%ADndice-dialnet-de-revistas

(D) Calidad (C) Relevancia

e Obtencidn por parte del medio
de difusion de un
reconocimiento a la calidad de
su proceso de trabajo.

e Relevancia de los premios

e Relevanciade los
reconocimientos recibidos por
el medio de difusién en el
tiempo.

Calidad en
Edicidn
Académica
a Academic
Publishing

Quality
7 directory of
open access
‘m books
Scholarly
Publishers
Indicators

Medio de
difusion


https://calidadrevistas.fecyt.es/
https://www.doabooks.org/
https://doaj.org/
https://www.fecyt.es/es/tematica/sello-de-calidad-en-edicion-academica-cea-apq
https://spi.csic.es/

(D) Calidad (C) Internacionalizacion

Contexto/narrativa

e Porcentaje de personas
afiliadas a instituciones
extranjeras.

e Relevancia de las personas
pertenecientes a un comiteé
editorial.

Medio de
difusion

El propio medio de difusion o un
producto externo con informacién de
medios de difusion.

Esta informacion se localiza,

habitualmente, en el About de las
revistas, dentro de la informacion del
Equipo editorial y de los Consejos
asesores editoriales y cientificos.



Acceso y ciencia

(D) Acceso abierto (C) Depdsito abierta

e Deposito de la aportacion en - —
una o mas plataformas de m Gc;etncla

acceso abierto. InvastigaM

e Relevanciay métricas de uso en S -

ar 1V BCEE

la plataforma.

¢ Vinculacion de la aportacion
con otras aportaciones )
(publicaciones, conjuntos de ))) R
datos, programas de
ordenador, modelos de
aprendizaje automatico).

Directorio de repositorios institucionales REBIUN



https://burjcdigital.urjc.es/
https://zenodo.org/
https://edatos.consorciomadrono.es/
https://www.rebiun.org/directorio-repositorios-institucionales
https://arxiv.org/
https://buscador.recolecta.fecyt.es/

Acceso y ciencia

(D) Ciencia Abierta (C) Contribuciones ciudadania s

Contexto/narrativa

e Autoria no académicao
contribuciones de no
académicos/as explicitamente
reconocidas en publicaciones
cientificas.

e Diversidad de los grupos
sociales o instituciones no
académicas involucradas.

SC S "_”“” ar
Tx’b""ﬁ& Jw/u#

Science we can clu together.

HARNESSING THE POWER OF THE CROWD

Learn how you can crowdsource your research at zooniverse.org

SPQOTTERON


https://scistarter.org/
https://www.ecsa.ngo/
https://ibercivis.es/
https://www.zooniverse.org/
https://www.spotteron.net/
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INDICADORES

Numero de actualizaciones por mes
Namero de visitas por mes

Paginas vistas por mes

Tiempo medio de cada visita
Porcentaje de rebote

Descargas de contenido

Indicadores

Diseno del proyecto

SITIO WEB

KPIs (Key Performance Indicator)

NUmero de publicaciones por mes
NUmero de seguidores

CANALES e Incremento en el nimero de seguidores
SOCIALES por mes _ |

e Numero de reacciones al contenido

e Tipo de reacciones al contenido

Numero de Newsletter publicadas
Ratio de aperturas y CTR

Porcentaje de conversiones y de rebote
Seguimiento de clics

Bajas, Spam

Nimero de contactos

NOmero de envios

NUimero de respuestas

NEWSLETTER
EMAILMARKETING

KRIs (Key Result Indicators)

NOmero de participaciones

Numero de presentaciones enviadas
NUmero de presentaciones aceptadas
NUmero de contactos generados
NUmero de colaboraciones iniciadas

EVENTOS

Evaluaciones intermedias
Reporte final




CIBERIMAGINAR?
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Indicadores | Escala de logro del indicador

e Traduce cualitativamente los valores cuantitativos de la métrica
e Permite comprender rapidamente en qué situacidon nos encontramos

Inferior [+ 4 Superior [+
La métrica ofrece un valor por La métrica alcanza el indicador La métrica ofrece un valor superior al
debajo del indicador esperado esperado indicador esperado

Muy inferior Inferior Superior Muy superior
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Indicadores | Paneles de control

Personalizar informacidn y presentarla de forma visual

Aplicaciones especificas como Power Bl de Microsoft, Data Studio de Google,
o Tableau, que son especialmente potentes, pero que requieren una curva de
aprendizaje mayor

20000
=
=
m
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Indicadores | Paneles de control

Personalizar informacidn y presentarla de forma visual

Name popularity in Britain since 1836
Visualised on flourish.studio

Orientadas a generar Enter names to compare!
visualizaciones
Mas limitadas pero pueden Aaliyah e o
ser una buena opcion
cuando no se pueden
destinar muchos recursos a
este proceso.

V.g. Vizzlo, Visme, Piktochart,

Flourish o Infogram ’l
A

Abbie Abby
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Paneles de control | Data Studio

) CRESCEnt

Informe de
1 1 Strategic C ication to Counter Sec U ~»
Segu I m I e n to d el g rategic Communication to Counter Sec... N
© 0. Welcome
M O O C 1. Security, asymmetric threats and

communication
u © 2. Strategic communication and public opinion
' n
L 1 ’ ’ L 3. Addressing the challenge of fake news,
~n @ disinformation and covert influence in the
digital era

4. CRESCEnt Advanced Analytic and Critical
Thinking Toolkit

C R E S C E nt © 5. Role-playing Simulations/Gaming
Watch on () YouTube ' © 6. Closing

[+]

MOOC Strategic Communication to
Counter Security Threats in the
Disinformation Era

Report - MOOC - Global (3 editions)

URIC - Ciberimaginario Research Group

August 21,2021 !’@ CRESCEnt -

tegic communication in CasE of security Threats - the development of critical thinking and

The course is a result of the project CRESCENt Project. Mind the gap in madia

esponsible reaction, adn Strategic partnership pro US+ Program AGREEMENT NO, - 2018-1-ROCT-KAZ02-049449.2


https://datastudio.google.com/u/0/reporting/0add50a4-8a30-4ca5-8bec-30efee32f4e5/page/FcU8B

CIBERIMAGINARI
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Paneles de control | Data Studio

Overall Post tracking

Informe de
seguimiento de
publicaciones del *
eMagazine ;

Select date range -

—— Total KPI —— External —— Internal —— Total Published

CS Track

20

0
31Dec2020 28Feb2021 30Apr2021 30Jun2021 31Aug2021 310ct2021 31Dec2021 28Feb2022 30Apr2022 30Jun2022 31Aug2022 310ct2022
31Jan 2021 31 Mar2021 31 May 2021  31Jul 2021 30 Sept2021 30Nov2021° 31Jan2022 31Mar2022 31 May2022 31Jul2022 30 Sept2022 30 Nov 2022


https://datastudio.google.com/u/0/reporting/98b5a225-6633-4590-a6fc-d23e2e812a2b/page/Ue0ZC

Paneles de control | Power BI

Informe interactivo
final

DOCENTIA

@ e Calificacion por
Calificacion

100
ho I
0 .

=8 2 2
2 o &
o @ %O'@*

Recuento de Calificaci...

Puntuacion por Calificacion y Puntuacion

Eentro evaluador Excelente Favorable Mo favorable Motable Total
Facultad de CC. Juridicas y Sociales 33 15 14 61 123
Facultad de CC. Comunicacion 7 3 1 10 21
Fac. de CC. de la Salud 4 3 1 16 24
Esc. Tec. Sup. de Ingenieria Informatica & 3 9 18
E.TS. Ingenieria de Telecomunicacion 1 2 3 6
E.S. CC. Experimentales y Tecnologia 7 8 6 17 38
Total 58 32 24 116 230

22

Recuento de Departamento

6

Recuento de Centro evaluador

CIBERIMAGINARI
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/1fc4a9c1-8650-4511-ba12-12aea290aa7d/ReportSection

Paneles de control |
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v

Explore and purchase essential
plugins for your dashboard.

Dashboard

Dashboard

Visitors

Behaviour

Acquisition

Goals

Funnels

Forms

Media

A/B Tests

Heatmaps

Session Recordings

Custom Reports

Crashes

St

& MARKETPLACE

Portales web proyectos

Dashboard AllWebsites ~ TagManager & © [»

CIBERIMAGINARIO FROM 2025-01-17 TO 2025-02-15 3 ALLVISITS & DASHBOARD v ~
Visits in real-time Visits Over Time
DATE VISITS ACTIONS -
100 - Visits
Last 24 hours 31 52
Last 30 minutes 2 3 50

Sunday, February 16, - 11:39:32 (2s)
Ee0al @ °

Fri,Jan1? Fri,Jan24 Fri,Jan31 Fri,Feb?  Fri,Feb14
G Google

Actions: Bm

Sunday, February 16, - 11:36:15 g @ & 0

L Premium Features & Services for
Direct Entry Matomo
Actions: B
Funnels
Sunday, February 16, - 10:44:54 Z @ |= |:| Increase your conversions, sales and
5] revenue by understanding your
conversion funnels and where your
G Google visitors drop off with Funnels for
Matomo.
Actions: B

LEARN MCORE

Sunday, February 16, - 01:5122 7 @ w0s [

=

GGncgle

Actions: B Movers and Shakers

Sunday, February 16, - 01:20:05 (5s) UNIQUE
A SR e e S S PAGEVIEWS  EYOLU

Become a Matomo expert

W W

You are on the right track ciberlogin. Continue, and
become a Matomo expert.

You are currently a Matomo Talent. Complete 4
more challenges and become a Matomo
professional.

<

Embed a tracking code

Add a goal

&
+ Upload your loga
~ Invite a user

v

Add another website

Next challenges »

Only you as a superuser can see this widget.

Visitor Map

1,594 visits

RESEARCH G R OUGP

CIBERIMAGINARI @
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Paneles de control | Redes sociales

Summary WEBSITE  LOCATION  TRAFFIC ) Mov5, 2023 -Jan 1, 2024 Real time

‘ We are synchronizing your data in background. The dashboard data will be updated when finished.
€) Facebook Website .
(c! A
Instagram @
Web Analytics
X Twitter @
, 75624+ 3456+ 3150+ 10 0
m LinkedIn ° Page views Visits Visitors Posts Comments
@ Pinterest @ 1000
ot TikTok (c1)
a Google Business ... @ 500
B ‘YouTube @
) Twitch @ 0
Mov 5 Mov 13 MNov 21
1 Facebook Ads )]
4\ Google Ads ® 130 60 54 2.4 1 0
Daily page views Daily visits Daily visitors Page views per Posts per week Comments per post
. visitor
o' TikTok Ads ©)
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Estrategias digitales para la mejora de la visibilidad, indexacidn y posicionamiento cientifico
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